La huerta de García Millán y su “Gazpachazo” conquistan el corazón de Madrid
García Millán, marca de fabricante líder de gazpachos refrigerados en España, ha puesto en marcha acciones especiales en el centro de Madrid para dar visibilidad a su nueva campaña de comunicación: “Gazpachazo”. Una espectacular lona de grandes dimensiones instalada en la Gran Vía madrileña, uno de los enclaves más icónicos y transitados de la ciudad, es el eje principal de esta acción que busca sorprender a los viandantes y reforzar la notoriedad de la campaña.
Y como complemento a esta iniciativa, García Millán también ha inaugurado una pop up store o tienda efímera tematizada en la céntrica Plaza de Callao. Durante varios días, los visitantes podrán degustar gratuitamente distintas variedades de gazpacho de la marca, descubrir más sobre sus valores y productos, y encontrar merchandising exclusivo, convirtiéndose así en un punto de encuentro para acercar la experiencia García Millán a nuevos consumidores.
Una invitación a disfrutar del verano con más sabor, más frescura y, sobre todo, con mucho “Gazpachazo”.
www.garciamillan.es 
